M INSPIRACJE

ZAUWAZYLISCIE, ZE SPOTKANIA NABRALY NOWEGO ZNACZENIA? A CZY PAMIETACIE
JAK WAZNY JEST KONTAKT Z PARTNERAMI BIZNESOWYMI, WSPOEPRACOWNIKAMI, PRZYJACIOEMI
TUDZIEZ ZNAJOMYMI Z MIEDZYNARODOWYCH STOWARZYSZEN? WHEN WE MEET,
WE CHANGE THE WORLD LUB TUGETHER ALBO STAYSTRONG. KILKANASCIE OSTATNICH
TYGODNI UTWIERDZILO MNIE W PRZEKONANIU, ZE NAIWAZNIEJSZE StOWO TO: ,JESTEM”!

Dlaczego? Bo wlasnie ,,Jestem” sprawia, ze
zyskujemy pewnosC. ,,Jestem” sprawia, ze
na kims polegamy. ,,Jestem” to takie potwier-
dzenie, ze mozna liczy¢, ufac, opierac sie. Ale
uwaga! ,,Jestem” jest wazne tylko wtedy, gdy
ma nadawce i odbiorce. To wiasnie sila tego
stowa. Branza spotkan zna je bardzo dobrze.

BRANZA SPOTKAN TO MY

Branza spotkan stala si¢ dzisiaj jakby in-
na. Niektorzy walczymy, nieliczni sig
wzmocnili, zdecydowana wigkszo$¢ zostata
zmuszona do zmiany swoich biznesow, po-
dejscia 1 percepcji na przysziosé. Nie ukry-
wamy, ze jesteSmy uzaleznieni od siebie, ale

wskazujemy tez na nasze braki, wytykamy
swoje bledy i ponad wszystko uwielbiamy
sobie zazdroScic, zeby nie powiedzie¢ dogry-
zaC. Eksperci tworzacy branze¢ spotkan to
ludzie czynu, aktywni i petni odwagi pro-
fesjonalisci, codziennie przetamujacy
bariery zwigzane z réznicami czasu, z usta-
wieniami §wiatel, ze scenariuszami czy cho-
ciazby z ostroscig soczewki w aparacie,
kiedy nastepuje ten jeden, jedyny moment
podczas gali. éwiqto, ktore trzeba uwiecznic.

Branza spotkan to my wszyscy, jednak to
wla$nie wewnatrz nas utworzyly si¢ pewne
male spolecznosci. Poczawszy od lokalnych
grup wsparcia, a skonczywszy na cztonko-

stwie w mi¢dzynarodowych organizacjach
i ponadkrajowych inicjatywach. Ostatnie
tygodnie spedziliSmy na budowaniu na-
szych spolecznoSci rowniez w Swiecie wir-
tualnym, do czego zmusilo nas zycie. Jako
Ambasador koalicji Meetings Mean Business
przez ostatnie dwa lata udowadnialem, ze
wlasnie kontakt face-to-face, czyli przystowio-
we ,,espresso” jest tym co dla naszej branzy
jest najwazniejsze. Okazuje si¢ jednak, ze kie-
dy wymaga tego od nas trudna sytuacja, w ja-
kiej si¢ obecnie znalezliSmy, potrafimy
asymilowac¢ si¢ do nowych warunkow, ada-
ptowac i1 wykorzystywac przeciwnosci losu
jak wyzwania. I szczerze méwigc wychodzi



nam to bardzo dobrze. W $wiecie fotograficz-
nym zabawa zaczyna si¢ gdy przelaczymy
nasze aparaty z ,automatu” na ,manual”.
Mowimy: proszg wykadrowac, dobraé prze-
stone i pamietac o kompozycji. W dzisiejszym
Swiecie jest bardzo podobnie. Z masowych
spotkan, w ktorych jeszcze niedawno
uczestniczyliSmy, przechodzimy na wyse-
lekcjonowane, mniejsze ,,chaty”, ,,webinary”,
»zoomy”. Ale otaczajacy nas wspolczesny
$wiat nie tylko postrzegamy wirtualnie, ale
i realnie. JesteSmy ,tu i teraz”, ale nie boimy
si¢ mowic ,,potem”. Zastanawiamy si¢ jak ta
kompozycja bedzie wygladata w przysziosci.
Tego jeszcze nie wiemy. Ale jesteSmy pewni,
ze w koncu jej czas nadejdzie. To bardzo cen-
ne. Tego si¢ trzymamy i tak realizujemy nasze
aktualne spotkania. No bo oczywiste jest, ze
si¢ kiedy$ spotykamy, my!

BRANZA SPOTKAN TO JA

Jestem silng i madrg kobietg. Bede rewela-
cyjng partnerka biznesowa, a Pani wydarze-
nie okaze si¢ sukcesem. Warto mi zaufad,
wspoipracujmy. Dlaczego? Poniewaz ja to
branza spotkan, a Pani wlasnie potrzebuje
pewnego: ja.

Scenariusz na pierwszy rzut oka pozba-
wiony podstaw, jakby istniejacy obok. A jed-
nak funkcjonujgcy w naszej codziennosci.
#SheMeansBusiness — branza spotkan jest
kobietg. KilkanaScie inicjatyw, wewngtrz-
ne ruchy i matle, czasami ciche stwierdze-
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nia: ja potrafig, ja zrobie. Dlaczego to ,,Ja”
jest takie wazne? Poniewaz to my we-
wnetrznie musimy docenic siebie, nabrac
pewnosci do wartoSci naszych dziatan
i przekonan, uswiadomic sobie i zrozumie¢,
jak bardzo sg one istotne.

»Ja” czyli kto? PCMA, MPL, SITE, ICCA,
TAEE, UFI to nie tylko nazwy organizacji,
ktore przygotowaly dla nas kilkadziesigt
mozliwosci rozwoju, udostepnily platformy
edukacyjne czy pomogly odnaleZ¢ si¢ re-
aliach, ktore naszg branzg¢ zaskoczyly.
»Ja” — to posta¢ wrecz bajkowa, ktora w ska-
li ostatnich kilkunastu lat po raz kolejny
przezwycigza problemy, kryzysy i wyzwania.
»Ja” znaczy niezwyKkle silna osobowos¢, moc-
ny charakter, kultura wypowiedzi i erudycja,
polaczona z dyplomacja. Bo przeciez tego
wlasnie wymagajg ode mnie klienci. Ale pa-
migtajmy, ze bez nich nie ma ,,Ja”. Dlatego
»Ja” to rowniez ,Oni”.

»JA” JEST TYLKO WTEDY,
GDY ,,JESTEM”

Nie ma nic, nic nie powstanie, jesli tak na-
prawde nie zaangazujemy si¢ W to, na czym
nam zalezy. Jako profesjonalista z branzy spo-
tkan moge wykonywac kazde dzialania mar-
ketingowe, ale prawdziwe ich efekty pojawig
si¢ tylko wtedy, gdy trafig na grunt podatny
na wspolprace. Dobrze wiemy, ze komunikat
wysylany w jedng strone jest zaledwie wiado-
moscig wedrujaca w dalekg czasoprzestrzen.
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Jego wartos¢ nabiera mocy dopiero wtedy,
gdy pojawia si¢ odpowiedz. ,,Ja” jestem i ist-
niej¢ wtedy, gdy kto§ mnie zauwaza.
Wie, ze to ,,Ja”. Krytyka, dyskusja tudziez
zawarcie porozumienia to wspaniale ele-
menty dokumentujace moje ,Jestem”. Co$
co pozwala nam trwac, tworzyc¢, realizowac
i udoskonala¢ podejmowane dzialania.
»Jestem” jest wazne, mocne i potrzebne.
Kontakty face-to-face, jak doskonale udo-
wodnily ostatnie tygodnie, sg najwazniejsze.
Walczymy o chwilg spotkania, polaczenia
wideo, krotkg wiadomoS¢ czy chociazby wpis
w mediach spolecznosciowych.

»Jestem” jest wazne w branzy spotkan, po-
niewaz bez niego nie ma nas, nie ma branzy.
Pojawily si¢ juz statystyki dotyczace obecno-
sci w webinariach, udziatu w kursach online
i szkoleniach prowadzonych przy uzyciu
platform. Opublikowano réwniez dane zwig-
zane z liczbg spotkan prowadzonych w glo-
balnej spotecznosci. Brzmig imponujaco
1 warto na nie zwrdci¢ uwage. Po lekkiej te-
sknocie trzeba jednak powiedziec: ,,Jestem”.
To pelna aktywizacja i zaangazowanie
w obecno$ci w branzy spotkan. Poniewaz
»Jestem” jest tak istotne jak codziennoS¢, jak
poranne dzien dobry, czy jak wieczorny tele-
fon. Przeciez wiemy, Ze czesto mamy zwyczaj
po prostu mowic ,,Jestem”, zameldowac sig,
uSmiechnaé, tudziez po prostu powiedzie¢
dobranoc. Sztukg jest odnalez¢ chwilg, aby to
»Jestem” zabrzmialo najpotezniej, ale co jesz-
cze wazniejsze — w dobrym kierunku.

»Jestem” nabiera mocy, jak ostros¢ we
wspaniale wykonanej fotografii, jak emocje
uczestnikow spotkania, ktore wiasnie zorga-
nizowaliSmy. Pamigtacie ten moment, kiedy
ostatnio biegliscie do komputera z pigknie
pachnacym espresso, tudziez cudownym
cappuccino z ekscytacjg, zeby tylko si¢ nie
sp6znic¢? To wiasnie to ,,Jestem”, ktorego
Wam dzisiaj zyczg. ,,Jestem” jest bardzo waz-
ne. ,,Jestem” zmienia nasze przyzwyczajenia.
»Jestem” daje sile, zeby co§ zmienic, zaryzy-
kowad. ,,Jestem” to po prostu nasza sila. Sita
branzy spotkan. Ja jestem! A Wy?
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